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Resumo: Esta pesquisa enfoca a valorizacdo do espago através do trabalho, condi¢do
essencial da produ¢do em cada realidade especifica conforme o modo de produgdo
vigente, no qual os valores intrinsecos tornam os espacos complexos, construindo
territorios unicos, consumidos através de suas virtualidades. Portanto, a atividade
turistica enfatiza as resisténcias frente ao processo de globalizacdo.
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Abstract: This research focuses the valorization of the space through the work,
essential condition of the production in each specific reality according to the way of
current production, in which the intrinsic values become the complex spaces, building
only territories, consumed through their virtuallities. Therefore, the tourist activity
emphasizes the resistances through the globalization process.
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INTRODUCAO

Sendo o espaco (e tudo que ele contém) condicao universal e preexistente, ele €,
desde logo, um valor de uso, um bem de utilidade geral, contudo, nestes espacos o
modo de producdo e as relacdes sociais determinard a condi¢cdo geral da produgdo
conseqiientemente a formacdo de territérios na relagdo universal e singular, pois as
potencialidades do espaco sdo transformadas em meios de producdo a propria
magnitude do espaco.

O turismo, atividade propria da sociedade de consumo, visa alcangar resultados
que permitam o desenvolvimento econdmico, politico, social e cultural da sociedade
envolvida, seja regional/local, sempre respeitando as especificidades, uma vez que com
o advento da globalizagdo o mundo passa a ter sentido “comum”, discute-se a
necessidade urgente de se buscar entender a dindmica da globalizacdo a partir de
manifestacdes regionais, como se inserem e de que modo as suas diferencas podem
transformar a leitura dessa modernidade-mundo.

1. ESPACO E CAPITAL - CONDICAO GERAL DA PRODUCAO

As sociedades humanas para reproduzirem as condicdes de sua existéncia
estabelecem, como visto, relacdes vitais com seu espago. Segundo Milton Santos
“produzir € produzir espago”. O desenvolvimento histdrico ilustra a objetividade e a
naturalidade dessas relacdes em suas multiplas manifestacoes. Nesse sentido, fica claro
o papel do trabalho como mediador universal dessa relagdo. A valoriza¢do do espaco,
imediatamente nao se confunde com outras manifestacoes da vida social, parte da
premissa de sua identidade no préprio real, pois possui movimento préprio, elementos
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especificos que a caracterizam e resultados histéricos que a caracterizam — concretos
particulares. Aponta-se que o objeto geografico, apesar de sua “relativa autonomia”
deve, como todas as demais instancias da realidade social, expressar as determinacdes
fundamentais das formas de producdo e reproducdo da vida material em que ele se
inscreve.

Entretanto, se esse processo possui uma realidade especifica em cada momento
expressando assim por outro lado uma universalidade, ou seja, em qualquer época e em
qualquer lugar, a sociedade, em sua propria existéncia valoriza de forma particular o
espaco, conforme o modo de produgdo vigente.

Qualquer processo social deve ser explicado no ambito da discussdo sobre valor
e trabalho, pois s@o essas as categorias fundamentais da materialidade social. Ora, o
processo de valorizacdo tem nessas categorias o seu nddulo explicativo central. Assim, a
relacdo sociedade-espaco €, desde logo, uma relacao valor e espago, pois substantivada
pelo trabalho do humano. Por isso a apropriagdo dos recursos proprios do espaco, a
constru¢do de formas humanizadas sobre o espago, a perenizardo (conservacdo) desses
construtos, as modificacdes, quer do substrato natural, quer das obras humanas,
representa tudo isso a criacao de valor.

A distin¢ao entre valor do espaco e valor no espago € bdasica para a geografia
como forma de evitar-se a repeticdo de graves equivocos. A prépria idéia de espago
geografico de concep¢do empirista naturalista revela uma perspectiva centrada
exclusivamente naquilo que aqui chamamos de valor do espago. Por outro lado, a idéia
do espaco econOmico, tal como posta pela economia marginalizada, revela uma
abordagem exclusiva que se denomina valor no espaco.

Sendo o espaco (e tudo o que ele contém) uma condi¢do universal e preexistente
do trabalho, ele €, desde logo, um valor de uso, um bem de utilidade geral. A produgio,
desta forma, sempre se realizard sobre formas preexistentes, sejam materiais ou sociais
(herdadas de trabalhos pretéritos). E por isso que o espago é uma condicio geral da
producdo. Dai ele possuir um valor intrinseco, ndo necessariamente produto do trabalho
humano, uma “riqueza natural” e dele ser também o receptaculo fundamental e geral do
chamado “trabalho morto”, enfoque dado ao desenvolvimento histérico que € uma
progressiva e desigual acumulacdo de trabalho, acumulacdo esta que desnaturaliza o
espaco e vai também complexizé-lo.

A complexizacdo da estrutura produtiva e generalizacdo de todo circuito de
producdo sdo responsdveis pelo desenvolvimento de novas relacOes sociais e
aparecimento de novos segmentos das classes, multiplicacdo das especialidades no
interior da forca de trabalho, diversificando a divisao social do mesmo.

A valorizagdo capitalista do espaco realiza as determinagdes gerais como se deve
produzir, construindo territérios tunicos, numa dialética entre universalidade e a
singularidade. A producdo estd relacionada com o consumo do espaco que surge para a
producdo em sua dupla forma: enquanto meio de produgdo, o espago é consumido
produtivamente, enquanto condi¢do de producdo, improdutivamente. O consumo
“improdutivo”, todavia, € condicdo da producdo enquanto condi¢do de reprodugdo.
Quando a sociedade se apropria de uma dada parcela do espago ela consome
efetivamente, isto € extrai dali todos os seus elementos materiais e objetivos necessarios
para impulsionar a producao.

Percebemos na transformagao dos recursos naturais em meios de producdo da
matéria-prima a propria magnitude do espaco necessdrio a produgio, por outro lado,
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consumo improdutivo do espago implica o uso das virtualidades do espago nao
diretamente afetado a producdo imediata.

2. VIRTUALIDADES DO ESPACO E A ATIVIDADE TURISTICA

Atualmente, muitos governos interessados em promover o desenvolvimento
regional e local véem no Turismo:

O fenémeno que ocorre quando um ou mais individuos se transladam a um
ou mais locais diferentes de sua residéncia habitual por um periodo maior
que 24 horas e menor que 180 dias, sem participar dos mercados de trabalho
e capital dos locais visitado (OMT).

Um poderoso aliado na busca desse desenvolvimento, mas para isto faz —se
necessario o uso das virtualidades espaciais, estas, todavia, € mais uma condi¢cdo da
producdo enquanto condi¢do de (re) reproducdo numa dialética entre universalidade e a
singularidade no que tange a planejamento estratégico, na qual estabelecem-se eixos ou
bases do desenvolvimento regional/local.

Por ser uma atividade prépria de sociedade de consumo, atividade que combina
acoes publicas e privadas, ele exige grandes investimentos financeiros e tecnolégicos no
fornecimento de bens e servigos aos turistas. Além disso, visa alcangar resultados que
permitam o desenvolvimento econdmico, politicos, social e cultural da sociedade
envolvida. Esses aspectos sdo contemplados no conceito que segue:

Denomina-se turismo o conjunto de resultados de cardter econdmico,
financeiro, politico, social e cultural produzidos numa localidade, decorrentes
do relacionamento entre os visitantes com os locais visitados durante a
presenca tempordria de pessoas que se deslocam de seu local habitual de
resisténcia para outros, de formas espontinea, e sem fins
lucrativos.(OLIVEIRA 2002, p. 36).

De fato, classificada como a principal atividade econdmica do mundo,
superando até mesmo o petréleo em geracao de divisas internacionais, o turismo tornou-
se “objeto de desejo”, “grandes alternativas” para muitas regides.

Esta atividade compreende escalas internacionais, nacionais, regionais e locais,
cuja dimensio territorial da mesma sdo os territérios' - “espaco de relacdes e de poder,
como l6cus de conflitos, que necessita de controle social”.NEVES (1994).

Espacos estes quando alvo da interferéncia humana nos aspectos sociais,
politicos, econdmicos mediatiza a relagdo homem x natureza, pois tracado a
territorialidade rompe com a dicotomia cldssica entre o homem e o meio. Assim os
espacos sdo valorizados, disputados, especulados apropriados e utilizados.

A atividade esta que € objeto de estudo da Geografia do Turismo aborda o
estudo das virtualidades espaciais no que diz respeito a ordenacdo dos espacos
conservacdo das dreas naturais protegidas, adequacdo dos sitios urbanos e todas as
atividades econdmicas associadas ao turismo. O espaco produzido pelo homem ¢é
resultado de um processo de adaptacdo a natureza, que vai produzindo ao longo do

tempo o chamado patrimonio cultural revelador das particularidades culturais,

' Deriva do latim territorium, significando terra que pertence a alguém ( GEIGER,1993 —
CORREA,1995 - HAESBAERT,1995 — MESQUITA,1995).
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particularidades estas que constituem fontes geradoras de conhecimentos e um trunfo no

acelerado processo de mudangas de valores e padrdes de comportamentos causados pela

globaliza¢do. No entanto:
(...) as regides e os lugares ndo querem ser identificados somente pela
existéncia de caracteristicas particulares e recursos passivos como, por
exemplo: meio ambiente recurso natural, produgdo agricola, e industrial,
sistemas de cidades e patrimdnio histérico, como tradicionalmente acontecia
com a teoria das vantagens comparativas, de localizacdo e diferenciacdo
regional. Cada vez mais os lugares e as regides querem ser conhecidos pelos
recursos ativos, dinamicamente construidos pela organizag¢ao sdcio-espacial,
pelas politicas e formas proprias de gestio do desenvolvimento local e
regional, envolvendo e integrando diferentes setores, atuando em contextos
abrangentes e competitivos. (SILVA, 2003 p. 9).

Essas relacdes de forca e de poder que se estabelecem de forma contraditéria e
articulada, na explicacio de SANTOS (1999), existe umas guerras econdmicas de
lugares, que passam a se configurar como lécus de resisténcia, pelas diferentes
capacidades, oportunidades e possibilidades, ndo somente de inser¢do do capital, como
também evolucdo do homem.

O desenvolvimento regional volta seu interesse para as economias localizadas,
enfatizando suas dimensdes sdcio-politicas, culturais, seus valores e institui¢des locais,

resulta:
O compromisso de uma parte significativa da sociedade local e de mudangas
basicas em suas atitudes e comportamentos o que permite substituir a
concepgdo tradicional do espaco como simples cendrio fisico, pela concep¢ao
de um contexto social de cooperagdo ativa de wum territdrio.
(ALBUQUERQUE, 1998, p. 137).

A regionalizagdo e uma estratégia de compartimentar os espacos em por¢oes
menores, nas quais os objetivos serdo mais imediatos e localizados, identificando
processos que possibilitem dinamizar a comunidade local, mediante seus recursos

enddégenos.
(...) Hoje a endogenia caracteriza-se mais pela capacidade locais e regionais
em definir prioridades e formas de a¢do inovadora que possam dinamizar as
atividades econdmicas, sociais, politicas e culturais em busca de patamares
mais elevados. (SILVA, 2003, p. 23).

A partir dessa concepg¢do, constata-se que o crescente nivel de organizacdo de
comunidades em pequenos territrios visa a encontrar solugdes locais que emergem do
processo simultaneo de resisténcia aos conflitos e solidariedades nas solugdes
regionais.Leva-se em consideracdo aspectos territoriais, temporais, culturais e
patrimoniais engendrados por liderangas, pactos, parcerias, programas e projetos de
articulacdo do espaco local a partir de seus habitantes, a dinamizacao do potencial local,
geoambiental ou cultural passa, antes de tudo, por acdes de apoio a populacdo nas
estratégias de descoberta de uma forma autonoma de produzir, crescer e seguir seu
proprio caminho, questionando sobre as solu¢des prontas de cima para baixo, contudo
aproveita-se o que € peculiar no territorio, baseia-se na flexibilidade, com adaptacdes a

cada realidade:
(...) as estratégias do desenvolvimento local ndo sdo nem um posicionamento
autdrquico nem o resultado de uma mistificacdo do pequeno e do marginal.
Trata-se, ao contrdrio de um enfoque que pretende integrar as normas
subordinadas de acumulac@o de capital que protagonizam aquelas fragdes do
mesmo, cujos mercados ndo se explicam exclusivamente pelo fendmeno da
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transnacionaliza¢do dos grandes grupos, que funcionam segundo uma légica
que, apesar de ser hegemdnica em vivel mundial, ndo d4 conta do todo “
(ALBUQUERQUE, 1998, p. 137)".

O enfoque que se integra as normas do desenvolvimento regional utilizando
poderes de forma diferenciada, que s@o o setor privado, o estado e a sociedade civil. O
primeiro € representado pelas empresas e, na maioria das vezes, domina as relagdes
sociais, pelo fato de deter o poder econdomico. O Estado coaduna-se aos imperativos do
mercado, utilizando as mesmas estruturas de poder dominante. A sociedade enfrenta e
partilha desse processo hegemdnico de forma subordinada e, embora sendo maioria, tem
sempre menor poder de decisdo, apesar de exercer pressao politica em determinados
momentos. SANTOS mostra (1988, p. 17) que o crescimento econdmico estd associado
ao poder politico, a cultura de massa, a “cientificiza¢do” da burocracia, a centralizacdo
das decisdes e da informagao, que acirram as desigualdades entre paises, regides e entre
as classes sociais, assim como fazem aumentar a opressdo e a desintegracdo do
individuo.

O sentimento de duvida paira sobre o Pais em relacdo ao Estado e o setor
privado, pois nao consegue oferecer condicdes de bem-estar social e qualidade de vida
digna para o cidaddo. Diante desse clima de desilusdo criado pelo préprio
neoliberalismo, favorecendo o setor privado, surgem no Brasil algumas politicas de
desenvolvimento regionais ou locais, como forma de resisténcia a esse modelo.
VILLASAN (1988, p.55), referindo a situacdes similares na América Latina, lembra
que a perspectiva do lugar e da regido ndo significa desconhecer a presenca do Estado e
da mundializacdo do capital, pois ndo se trata de desconectar-se dessas realidades, mas
implica voltar a politica estatal para os interesses das economias populares dentro de
l16gicas alternativas.

Segundo Amim “as ac¢des locais ultrapassam o ambito local, dependem as vezes
de acdes exdgenas e que € assim que a regido se insere no global”, o regional/local é
uma instancia, onde grupos sociais podem realizar agdes e estas estarem vinculadas com
0s processos globais.

DOWBOR (1998, p. 9), mostra também de uma forma muito clara a filosofia
das politicas de desenvolvimento local, dizendo que:

(...) ndo ha grandes mistérios quanto ao que queremos como sociedade: a
seguranca do necessdrio para uma vida digna, a tranqiiilidade no
relacionamento social, o sentimento de participar criativamente das coisas
que acontecem, a liberdade moderada pelas necessidades, a paz do amor, o
estimulo do trabalho, a alegria de rir com os outros, o realismo de rir de si
mesmo. Mas, estes objetivos passam por valor essencial que precisa ser
resgatado: a solidariedade humana.

Remete-nos ao desenvolvimento local, pois € o lugar onde residem as pessoas,
com seu modo proprio de ser e sentir, com suas tradi¢des religiosas, artisticas, com seu
passado histérico, costumes tipicos, “estilo” de vida familiar e social, suas atividades
produtivas com problemas, necessidades e aspiragdes proprias, sobretudo segundo uma
consciéncia coletiva de vida em comum, que forma a solidariedade regional e local.

Ao contrério, para o citadino, o moderno € afastar-se dos vizinhos, ndo conhecé-
lo nem cumprimenta-lo, e aqueles que assim fazem sdo vistos como simplérios.
Portanto, sd@o os nicleos urbanos menores os lugares e territérios mais apropriados para
implementar, estimular e diversificar o crescimento das politicas regionais, que além de
originar empregos, elevam a auto estima, a criatividade e o poder aquisitivo das familias
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locais.
[...] portanto, cabe as comunidades locais adaptare-se a esse processo global,
buscando, por meio do planejamento e de sustentabilidade assegurar formas
de obter beneficios econdmicos com o turismo e, além disso, preservar o
ambiente e a cultura locais. (OURIQUES, 2005, p. 133)

O preservar a cultura local, de acordo com HOBSBAWM e RANGER (1984),
podem encontrar tradicdes representadas como antigas, que realmente convencem o
publico de sua autenticidade, mas que em muitos casos ndo passam de tradi¢des
inventadas.

FLORES (1997), chama aten¢ao para novas aplica¢des da palavra invencao, pois
ultimamente tem sido usada para descrever diversos fendmenos histdricos e construgdes
culturais. Em seus estudos sobre festas tipicas alemas ressalta:

Resgatar a cultura é algo dificil de alcancar. Como recuperar algo que ndo é
estitico, que ndo tem contornos definidos, muitos menos definitivos, que ndo
¢ jamais pronto acabado? A cultura, sem uma reconstrucdo, de invengdo e
reinvencdo (FLORES 1997, p. 13).

Percebe-se que a autora sugere o termo restauragdo cultural em lugar de resgate
cultural, pelo fato de o termo restauracdo contemplar a dimensao do tempo. A categoria
resgate cultural remete a idéia de trazer para o presente a cultura, como ela fosse
estdtica. A idéia de restauracdo, segundo Flores, permite que se possam enfatizar alguns
detalhes em detrimento de outros, ressignificar valores. Os fatos, acontecimentos do
passado sdo construidos com valores do presente; muitos tragos dessa restauracao
realizada no presente revelam a inven¢do de inimeros detalhes para melhor
caracterizacdo do quadro que se quer representar.

Para Balandier (1988), a modernidade, com as fragmentagdes, faz reaparecer o
tempo das pequenas nacdes motivadas por afinidades de um passado. Outro aspecto da
mesma € a capacidade de criar/recriar simbolos e converte-los em mercadorias. Essa
plasticidade do Capitalismo, com a capacidade de transformacdo de tudo em
mercadoria, também se manifestam na transformacgdo das culturas populares em um
espetaculo turistico.

As atividades ligadas ao turismo, sem duvida alguma, vém se expandindo
sobremaneira em muitos pontos do territério nacional, tanto pelo aproveitamento de
formas urbanas anteriores, quanto pela criagdo de novas formas sociais, como hotéis de
luxo, parques temdticos, complexos turisticos, restauracdo cultural, contudo tém seus
pressupostos ligados a comunidade, o lugar, territério, a solidariedade organica porque o
principal objetivo e atingir a escala humana.

Somente a criatividade politica impulsiona pela vontade coletiva podera
produzir a superagdo desse impasse. E essa vontade coletiva s6 poderd surgir
se der um reencontro das liderangas politicas com os valores permanentes de
nossa cultura, cujas raizes estdo na massa da populacdo. Portanto, o ponto de
partida do processo de reconstrucdo que temos pela frente terd que ser uma

maior participagdo do povo no sistema de decisdo. (FURTADO, 1974, p. 30).

Segundo a visdo de furtado trata-se de uma proposta dificil, mas animadora
porque propde mudangas radicais e de promo¢ao do homem.
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CONSIDERACOES FINAIS

Considerando as sociedades humanas estabelecem, relagdes vitais com seu
espaco, cada localidade, com suas especificidades ou a sua maneira ¢ um mundo e que
cada lugar, irrecusavelmente imerso comungando com o mundo, torna-se
exponencialmente diferente dos demais, ou seja, a redescoberta da dimensdo
local/regional, na qual repde tais questdes numa posi¢do central, impondo, a0 mesmo
tempo, a necessidade de revisar o espaco no mundo atual, encontrar 0os seus novos
significados.

Entretanto, uma nova onda da expansdo ocidental tem se dado, a qual é
capturada pela idéia de globaliza¢do, pois a0 mesmo tempo em que representa uma
forma de interconexio e interpenetracdo entre regides, estados nacionais e comunidades
locais que estd marcada pela hegemonia do capital e do mercado, ela também faz
acompanhar por uma potencializacio da demanda por singularidades e espago para a
diferenca do localismo.

O turismo materializa-se na 16gica da diferenciacdo geogréfica dos lugares e das
regides, tornando de suma importancia aos estudos e compreensdo do desenvolvimento
regional e da prépria sociedade. Implica o consumo dos espacos com diversidade de
formas de utilizacdo estruturantes de paisagens e de negdcios e dé agilidade a processos
dotados de grande capacidade de organizagdo territorial.

O turismo é uma atividade resultante do mundo do trabalho, da evolug¢do do
modo de vida da civiliza¢do, que, ao globalizar e tecnificar, aproximou os lugares,
agilizou transportes e a comunicacao, sofisticou os servigos e criou formas confortaveis
e prazerosas de viver, de prazer e de entreter alguns poucos.

Atividade contraditéria, o Turismo propde promover o desenvolvimento e
precisa conservar os lugares, preservar as culturas ao mesmo tempo em que transforma
o espago em mercadoria, e massifica as culturas. Apesar de concentrar lucro, riqueza e
renda, termina por também criar oportunidades de ganhos aos trabalhadores e aos
lugares mais pobres, visto que a tese incorpora a antitese, o contraponto o ponto e a
contraposi¢do a posicao.
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