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 O presente projeto tem como preocupação central compreender o comércio eletrônico na cidade de Campo Grande, localizada no Estado de Mato Grosso do Sul, tomando como referência a temática do consumo. A motivação principal para a elaboração do projeto decorre da crescente importância que adquire o setor com o passar do tempo no Brasil, nas grandes capitais e nos centros com relativa importância econômica, como é o caso de Campo Grande. Portanto, tendo em vista a apresentação do presente quadro teórico e analítico este projeto de pesquisa possui como objetivo geral.  Analisar o comércio eletrônico em Campo Grande por meio do estudo geográfico das estratégias corporativas que as empresas desempenham; no sentido da oferta e comercialização de produtos por via eletrônica.  Comparar o padrão de consumo (escolha de determinados produtos, entrega, praticidade, entre outros) efetuado no comércio eletrônico ao comércio físico, realizado em lojas de grupos econômicos importantes nacionalmente (Lojas Americanas, Casas Bahia, Magazine Luiza e Extra) e também instaladas em Campo Grande. Identificar os impactos econômicos do comércio eletrônico em Campo Grande por meio das novas práticas de consumo adotadas pela população, levando em conta as transformações no conteúdo do espaço urbano e da rede urbana, a partir dessa realidade. A metodologia compreende a articulação de diferentes procedimentos metodológicos, Levantamento, revisão bibliográfica e pesquisa documental de obras que estejam ligadas ao tema de trabalho, bem como à reflexão de noções utilizadas mais recorrentemente na Geografia, a exemplo de redes urbanas, interações espaciais, uso corporativo do território, estratégias corporativas, consumo, entre outras.  Pesquisa e levantamento de dados em sites, como o do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística). Tais dados serão úteis para a reflexão em torno de variáveis relacionadas à caracterização territorial, populacional e econômica de Campo Grande. As lojas pesquisadas neste projeto são a Casas Bahia, Lojas Americanas, Extra e Magazine Luiza, que são uma das maiores empresas do varejo brasileiro e possuem filiais na maior parte dos estados brasileiros.
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