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Resumo

O presente trabalho apresenta como construir medidas estatisticas setoriais aplicaveis a
qualquer setor de atividade, quocientes-padrdo ou indices-padrdo, como sdo também
conhecidos. Trata-se de referencial constituido a partir de um conjunto de empresas
representativas de um determinado setor e destina-se a avaliar determinada empresa
comparando seus indices, obtidos através das demonstracbes contabeis, com o padrao
construido. Inicialmente procede-se a revisdo da literatura a fim de buscar um referencial
técnico que dé suporte ao trabalho. Quanto ao método de construcdo dos indices-padréo,
através do uso da estatistica, esta consolidado ap6s uma breve explanacéo para, mais adiante,
demonstrar como construir os padrées, bem como é demonstrado como utiliza-los nas
avaliagdes.

Palavras-chave: indices-padrdo, média, mediana, decis, indices setoriais.

1 Introducao

O presente trabalho tem por objetivo demonstrar como construir um modelo de indicadores
setorial, ou seja, um método de comparagdo com base em medianas setoriais.

O modelo consiste na comparacdo entre determinado indice de uma companhia em particular
e 0 quociente ou indice-padrdo do setor no qual ela esta inserida.

Quocientes ou indices-padrdo sdo o referencial constituido a partir de um conjunto de
empresas representativas de um determinado setor; somente atraves de comparagdes, pode-se
afirmar que determinada empresa apresenta situagdo melhor ou pior que outra. Quem se
depara com demonstracGes contabeis e delas deseja tirar alguma informacdo tem por reagéo
imediata fazer comparacoes.

O trabalho justifica-se pela importancia do resultado para os usuérios das informacdes
econémico-financeiras.

Para agentes financeiros, emprestadores de capitais de longo prazo, cujos recursos Séo
necessarios para atender os investimentos e demanda, os indicadores setoriais, ou indices-
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padrdo, proporcionam maior seguranga na concessdo do crédito, porque o agente financeiro
dispora de informacdes (padrbes) que poderdo ser comparadas com as da companhia
tomadora do crédito.

Os analistas financeiros e investidores institucionais também poderdo fazer comparacGes com
0 padrdo estabelecido, para melhor orientar suas politicas de investimentos.

Aos usuarios fornecedores de insumos, sera um instrumento orientador de politicas de vendas
e de crédito para as empresas do setor.

Portanto, pode-se afirmar: o presente artigo tem a oferecer um modelo que se reveste de
metodologia singular de aplicagdo pratica que por si se justifica.

A partir dessas observacdes questiona-se: como construir um modelo de quocientes-padrédo
especifico para determinado setor de atividade econémica?

Diante de tal questionamento, ou situacdo problema, houve a necessidade do presente
trabalho, ou seja, demonstrar como construir quocientes ou indices-padrdo, como sdo também
denominados, que fossem de utilidade para o universo de usuarios.

Para realizacdo da pesquisa buscou-se embasamento em referenciais tedricos existentes nas
bibliografias. Utilizou-se de métodos estatisticos para a construcdo dos quocientes-padrao.

Inicialmente apresenta-se o referencial tedrico sobre construcdo de padrdes e de estatistica
descritiva no que é pertinente ao trabalho.

Em seguida, aborda-se o desenvolvimento do método estatistico para a construcdo dos
indices-padrao, e, finalmente, apresenta-se como utiliza-los nas avaliacdes.

2 Revisao de literatura

A andlise das demonstracdes contabeis através de indices financeiros é a técnica mais
largamente utilizada e difundida no ambiente financeiro.

Entretanto uma anélise através de indices, se considerada isoladamente, ndo da ao analista
suporte suficiente para emitir sua opinido quanto a situacdo econdémica e financeira da
empresa analisada.

E necessario ter uma base de comparacdo para se obter uma resposta em relacio aos indices,
ou seja, se estdo altos ou baixos, se séo bons ou ruins.

Gitman (2001, p. 129), abordando sobre comparacdes de indices afirma:

A anélise de indices ndo é meramente a aplicagcdo de uma férmula sobre
dados financeiros para calcular um dado indice. Mais importante é a
interpretagdo do valor do indice. Para responder questdes como “Isto é muito
alto, ou muito baixo?”, “Isto ¢ bom ou ruim?”, uma base de comparagao ¢
necessaria.

Gitman (2001) cita tipos de comparagdes de indices que podem ser feitas: anélise croos-
sectional, médias setoriais, analise de séries temporais e analise combinada e as definem
assim:
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A andlise cross-sectional envolve a comparacdo de indices financeiros de
empresas diferentes em um mesmo ponto no tempo. [...] Esse tipo de analise
cross-sectional, chamado de benchmarking, tornou-se muito popular em
anos recentes. Ao comparar os indices da empresa com 0s de uma empresa
modelo do setor, ela pode identificar areas na qual tem um bom desempenho
e, mais importante, areas com espago para melhorias. (GITMAN, 2001, p.
129).

Outro tipo particular de comparacdo é o das médias setoriais. [...] Ao se
comparar um indice em particular com o padrdo, busca-se descobrir
quaisquer desvios da média. Muitas pessoas acreditam erroneamente que
enquanto a empresa tiver um valor “melhor do que” a média da industria, ela
pode ser vista favoravelmente. No entanto, esse ponto de vista “melhor do
que a média” pode ser enganoso. Muitas vezes, o valor de um indice que ¢
muito melhor do que a norma pode indicar problemas. (GITMAN, 2001, p.
130).

A andlise de séries temporais avalia 0 desempenho ao longo do tempo. Uma
comparagdo da desempenho atual com o passado, usando indices, permite
gue a empresa determine se ela esta progredindo como planejado.
Tendéncias em desenvolvimento podem ser vistas ao se usar comparagoes de
Varios anos, assim como 0 conhecimento dessas tendéncias pode ajudar a
empresa a planejar futuras operagdes. (GITMAN, 2001, p. 130).

A abordagem mais informativa com relacéo a analise de indices é aquela que
combina as andlises cross-sectional e de séries temporais. Uma visdo
combinada permite a avaliacdo de uma tendéncia no comportamento de um
indice em relacdo a tendéncia para o setor. (GITMAN, 2001, p. 130-131).

Conforme definido nos objetivos deste trabalho, serd demonstrado como construir médias
setoriais ou, como séo também chamados, indices-padrdo, bem como aplicé-los.

Os indices-padrdo sdo o referencial constituido a partir de um conjunto de empresas que
sejam representativas de um determinado setor, porque, somente através de comparacdes,
pode-se afirmar que determinada empresa apresenta situacdo melhor ou pior em relacdo as
outras. Corroborando com essa opinido, tem-se em Matarazzo (1998, p. 193) “A reagdo
imediata de quem se defronta com demonstracdes financeiras e quer delas tirar alguma
informacao ¢ fazer comparagdes”.

Assaf Neto (2002, p.246), tem a seguinte afirmacéo:

Em verdade, para uma adequada avaliacdo dos indices econbémico-
financeiros de uma empresa, € indispensavel compara-los com os de
empresas que atuam no mesmo setor de atividade. Por meio desse processo
comparativo € possivel definir se uma empresa estd mais ou menos liquida
em relacdo a seus concorrentes. Da mesma forma, a rentabilidade, o nivel de
endividamento e outras importantes medidas sdo  avaliados
comparativamente com outras empresas do mesmo ramo.

Braga (1995, p.151) também confirma a utilidade do processo comparativo atraves de indices
financeiros, ao afirmar que: “Cotejando os indices das demonstragdes que estdo sendo
analisadas com os mesmos indices de empresas concorrentes, sera possivel avaliar os diversos
aspectos [...]”
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Groppelli & Nikbakht (1998, p. 408), fazendo abordagem sobre comparacfes através de
indices financeiros, afirmam que:

A analise de indices ajuda a revelar a condicdo global de uma empresa. Ela
auxilia analistas e investidores a determinar se a empresa esta sujeita ao risco
de insolvéncia e se ela estd indo bem em relagdo a seu setor ou seus
competidores.

Também Brighan; Gapenski; Ehrhardt (2001, p. 114) comentam que:

A anélise de indices envolve comparagdes, pois os indices de uma empresa
sdo comparados com de outras empresas do mesmo setor, ou seja, com
dados médios do setor [...] Essa técnica é denominada benchmarking, e as
empresas usadas para comparacfes sdo denominadas empresas benchmark

[.]

ComparagOes similares sdo feitas para outros indices-chaves, e esse
procedimento permite aos gestores ver, numa base comparativa empresa por
empresa, como ela se situa em relacdo a seus maiores competidores.

Em Matarazzo (1998 p.194) tem-se que: “Basicamente, deve-se comparar um indice com
indices de outras empresas. Assim, as coisas se encadeiam logicamente.”

Para a elaboragdo dos indices-padréo, ha fatores que precisam ser considerados, e que sdo
relevantes nas caracteristicas das empresas. Sao eles:

a) regiao geografica — diversos fatores, como clima, costumes, organizagdo politica, crencas,
valores e recursos naturais afetam a economia local e, por consequéncia, a estrutura e o
desempenho das empresas; entretanto, em algumas atividades menos suscetiveis a esses
fatores, a medida que a empresa cresce, observa-se a aproximacdo de um padréo nacional,
representado pelas grandes companhias do setor;

b) Segmento de atuacdo — sem duvida, o segmento de atuacdo da empresa € um dos fatores
que ira influenciar a vida da empresa, determinando situacdes como comportamento do seu
ciclo financeiro, tipos de equipamentos, estrutura de capitais e estrutura de administracéo,
dentre outros; e

c) porte — em funcdo do porte, as companhias tém caracteristicas proprias, seja na forma
como demandam crédito, seja na politica de estocagem e de vendas. Dessa forma, ao se
estabelecerem padrdes, é conveniente que haja a segregacdo das empresas de acordo com o
seu porte — em pequena, média ou grande — e, a partir dai, estudar como se comportam.

Com relacdo a segmentacdo de atuacdo das companhias, Silva (1996, p. 278) recomenda que
0s setores de atividades sejam subdivididos em ramos, que por sua vez podem admitir novo
desdobramento em sub-ramos, concentrando as atividades mais uniformes e especificas.

Nesse sentido, Matarazzo (1998, p. 201) quanto a construcao de indices-padréo, recomenda:

Em resumo, para construir tabelas de indices-padréo devem-se:

1. definir ramos de atividade prdprios para o fim a que se destinam;

2. criar subdivisfes dentro desses ramos, de maneira que uma empresa
possa ser comparada a outras de atividade mais ou menos semelhante a
sua;

3. separar grandes, pequenas e médias empresas; e
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4. para cada um dos subgrupos assim obtidos, calcular os decis.

Em razdo da quantidade de indices considerados nas analises comparativas, o problema torna-
se complexo. Para isso foi desenvolvida a técnica de construcdo de tabelas de indices-padréo
com recursos da estatistica, pois, através dela, é possivel extrair algumas medidas de
determinado universo de elementos e estabelecer padrdes de indices de determinado segmento
da economia (ARANHA, 2005).

Diante da complexidade advinda da quantidade de indices considerados na analise
comparativa, Matarazzo (1998, p.194) sugere:

O primeiro problema para se comparar o indice de uma empresa com o de
outra é exatamente com que empresas comparar. Suponha-se existirem, em
determinado ramo de atividade, 200 empresas; como comparar determinado
indice com os 200 indices do mesmo tipo dessas 200 empresas?...

O problema torna-se muito mais complexo quando, além do indice de
Liquidez Corrente, se quer comparar mais, suponha-se dez outros indices.

A essa altura, sé resta um caminho: pedir socorro a Estatistica, que diz ser
possivel extrair algumas medidas de determinado universo de elementos.

Este trabalho consiste no emprego da estatistica descritiva que, segundo Fonseca & Martins
(1996, p. 101), assim se define: “Como o proprio nome sugere, estatistica descritiva se
constitui num conjunto de técnicas que objetivam descrever, analisar e interpretar os dados
numéricos de uma populacdo ou amostra”.

As medidas estatisticas que podem representar uma amostra sdo: medidas de posicdo,
disperséo, assimetria e curtose (FONSECA & MARTINS, 1996, p. 101).

Sobre medidas de tendéncia central, Silva et al. (1999, p. 46), tém a seguinte afirmacao:

No estudo de uma série estatistica é conveniente o célculo de algumas
medidas que a caracterizam.

Estas medidas, quando bem interpretadas, podem fornecer-nos informagoes
muito valiosas com respeito a série estatistica.

Em suma, podemos reduzi-la a alguns valores, cuja interpretacdo fornece-
nos uma compreensdo bastante precisa da série. Um desse valores é a
medida de tendéncia central.

E um valor intermediario da série, ou seja, um valor compreendendo entre o
menor e o maior valor da série. E também um valor em torno do qual os
elementos da série estdo distribuidos e a posiciona em relacdo ao eixo
horizontal.

Em resumo, a medida de tendéncia central procura estabelecer um nimero
no eixo horizontal em torno do qual a série se concentra.

As principais medidas de tendéncia central sdo: média, mediana e moda.

A descricdo de um conjunto de dados inclui, como um elemento de importancia, o fato de
estar dentro de um contexto de valores possiveis. Uma vez definidos os conceitos basicos no
estudo de uma distribuicdo de frequéncia de uma variavel, estudam-se as distintas formas de
resumir as referidas distribuicbes, mediante medidas de posicdo ou de centralizacdo
(ARANHA, 2005).
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As medidas de posicdo sdo: as médias, a mediana e a moda.

Medias: utilizadas para indicar algo que é caracteristico do universo. Varios tipos de médias
podem ser calculados para uma massa de dados:

Media Aritmética — Dados ndo Agrupados — é a média de um conjunto de N nameros, X,
X2, X3, .. XN, que se define por:

N
Y:x1+x2+x3+Kxn :;XJ:ZX
N N N
Exemplificando, temos: se X: 2,0,5.3, entéo,

4

Meédia Aritmética — dados agrupados - Ocorre quando os dados estiverem agrupados numa
distribuicdo de frequéncia (FONSECA e MARTINS, 1996).

Dados os valores x1, x2,..., Xn, ponderados pelas respectivas freqiéncias absolutas: F1, F2,
F3...., Fn.

i x; Fi
i=1

N

ou

x — ZXiFi
n

Tem-se: x —

Meédia Geral - da-se quando calculamos a média de uma série de médias aritméticas
(FONSECA e MARTINS, 1996).

Sejam x1, X2, X3, ..., X k as médias aritméticas de k séries e n1, n2, n3, ..., nk 0s nUmeros de
termos destas séries, respectivamente. A média aritmética da série formada pelos termos das k
é dada pela formula:
N, X1 +N, X2 + ...+ N, Xk

n, +n,...+n,

X =

Mediana - é uma média de localizacdo do centro da distribuicdo dos dados, definida do
seguinte modo: ordenados os elementos da amostra, a mediana é o valor (pertencente ou ndo a
amostra) que a divide ao meio, isto €, 50% dos elementos da amostra sdo menores ou iguais a
mediana e os outros 50% sdo maiores ou iguais a mediana.

Temos em Matarazzo (1999, p. 195): “O papel da mediana é possibilitar a comparacdo de um
elemento no universo com dos demais, a fim de se conhecer a sua posicéo relativa, na ordem
de grandeza do universo”.

Silva et al. (1999, p. 84) sobre quando utilizar a mediana, afirmam que:

Se uma série apresenta forte concentracdo de dados em seu inicio, a mediana
e a moda estardo posicionadas mais no inicio da serie, representando bem
esta concentracdo. A meédia que € fortemente afetada por alguns valores
posicionados no final da série se deslocara para a direita desta concentracdo
n&o a representando bem.
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Como a mais conhecida entre mediana e moda é a mediana, esta sera a
medida indicada neste caso.

A mesma situagdo ocorre se a série apresenta forte concentracdo de dados no
seu final.

Concluindo, devemos optar pela mediana, quando houver forte concentracdo
de dados no inicio ou no final da série.

Dessa forma, mediana € um valor real que separa uma série de dados em duas partes,
deixando a sua esquerda o mesmo numero de elementos que a sua direita. Portanto a mediana
é 0 valor que ocupa a posicao central em uma série.

Exemplificando, tem-se:
Seja X uma variavel discreta que esta presente em uma amostra das modalidades

X —>2,57,912=X=7, M,=7

Se trocar a ultima observacdo por outra anormalmente grande, ela ndo afeta a mediana, mas
sim a média:

X —2,57,9,125 =X =296; M, =7

Entretanto, na opinido de Matarazzo (1998) essa medida de distribuicdo de frequéncia,
isoladamente, é insuficiente para comparagdes precisas, sendo necessario fazer uso de outras
medidas estatisticas, tais como quartis, decis ou percentis, que sdo também medidas de
posicao.

Sdo usados para indicar quais porcentagens de dados dentro de uma distribuicdo de
frequéncias superam essas expressdes, cujo valor representa o valor do dado que se encontra
no centro da distribuicdo de frequéncia, também denominado "Medidas de Tendéncia
Central”.

Tais medidas de posicdo de uma distribuicdo de freqiiéncias tém e cumprir determinadas
condicdes para que sejam verdadeiramente representativas da varidvel que resumem. Toda
sintese de uma distribuicdo se considera como operativa se intervém em sua determinacgéo
todos e cada um dos valores da distribuicdo, sendo Unica para cada distribuicdo de freqtiéncias
e sendo sempre calculavel e de facil obtencdo (ARANHA, 2005). A seguir, estdo descritas as
medidas de posi¢do mais comumente utilizadas:

Quartis: Séo 3 quartis que dividem uma distribuicdo em 4 partes iguais: primeiro, segundo e
terceiro quartil (CRESPO, 2002), assim definido:
3 f,
= _f
Q=L+ 4

i f

aa
*
IC

Decis: S&o 9 decis que dividem uma distribuicdo em 10 partes iguais: (do primeiro ao nono
decil) (FONSECA e MARTINS, 1996), cuja representacéo é:
* fi -

D1=Li+—10f SN
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Percentis: s8o os novena e nove valores que separam uma série em 100 partes iguais
(CRESPO,2002), assim representado:

* f

L.

P =L, +—100f *]

3 Construcao dos indices-padréao
3.1 Construcao de padrdes com Quartis

Se a opgdo para construcdo dos indices-padrdo for o emprego dos quartis, teremos a seguinte
sequéncia:

a) a utilizacdo de um conjunto hipotético de indices de liquidez corrente de 24 empresas
de um determinado setor, conforme Quadro 01.:

Quadro 01: Indices de Liquidez Corrente

0,61 0,90 1,25 1,58 1,20 1,28 1,36
1,48 1,46 0,80 0,60 0,68 2,31 0,70
0,76 2,10 1,52 1,61 1,92 0,84 1,00
0,94 0,99 0,95

Fonte: Marion (2001, p. 261).

b) a organizacgdo dos indices em ordem crescente de grandezas, conforme Quadro 02:
Quadro 02: Ordenacao dos indices

10 20 30 40 50 60
0,60 0,61 0,68 0,70 0,76 0,80 % dos indices
0,84 0,91 0,94 0,95 0,99 1,00 % dos indices
1,20 1,25 1,28 1,36 1,46 1,48 % dos indices
1.52 1,58 1,61 1,92 2.10 2.31 % dos indices

Fonte: Marion (2001, p. 261).

c) a determinacdo dos quartis e a mediana dessa série de indices de liquidez corrente.

O primeiro quartil serd o valor que deixar 25% () dos indices do conjunto abaixo de si
mesmo e 75% (%) acima.

Neste exemplo, utilizar-se o0 6° elemento que, neste caso, € o indice 0,80. O préximo
elemento, o indice 0,84, o sétimo da sequéncia, inicia o0 2° quartil. Dessa forma, o divisor
entre 0 1° e 0 2° quartil serd determinado pela media entre o Ultimo elemento do primeiro
quartil e o primeiro elemento do segundo quartil, como segue:

0,80 + 0,84

=0,82
2
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Assim, todos os indices inferiores a 0,82 estdo contidos no primeiro quartil, o que significa
que 25% das empresas objeto da pesquisa possuem os piores indices de Liquidez Corrente.

A seguir, procede-se ao calculo do indice que separa o segundo do terceiro quartil,
procedendo da mesma forma para encontrar o indice anterior, ou seja, a média do 12°
elemento (ultimo indice do 2° quartil) com o do 13° elemento (primeiro indice do 3° quartil):

1,00+1,20 ~1.10

Por ultimo, encontrar o indice que separa o terceiro do quarto quartil, ou seja, o Gltimo indice
do 3° quartil do 1° indice do 4° quartil.

1,48+1,52 ~1.50

Ap0s os célculos podem-se fazer as seguintes interpretacdes, conforme Figura 01:

Figura 01: Quartis

| ] |
1° Quartil l 2° Quartil ‘ 3° Quartil l 4° Quartil

Fonte: o Autor

Os indices abaixo de 0,82 representam o0s mais baixos dos calculados, e somam 25% das
empresas objeto da analise, enquanto os indices acima de 1,50 representam os mais elevados
dos calculados, e representam também 25% das empresas analisadas.

Os indices entre 0,82 e 1,50 correspondem aos 50% restantes das empresas analisadas. Nesse
caso, ndo sdo baixos e nem elevados.

A Mediana da amostra do ramo de atividade das empresas analisadas é exatamente o indice
1,10, porque do conjunto dos indices, 50% estdo abaixo de 1,10 e 50% estdo acima desse
indice.

Todavia, 0 objetivo dos indices-padrdo é ser o instrumento de base para comparacfes entre
empresas de um mesmo setor ou ramo de atividade.

Se tomarmos o indice de Liquidez Corrente correspondente a 1,28, de uma empresa qualquer
do conjunto analisado, pode-se afirmar que ele se situa no 3° Quartil. Mas essa posicao é boa,
razoavel ou deficiente?

Para esse questionamento Marion (2001, p. 263) sugere: “Uma forma de conceituagao
sugerida, mais pratica, principalmente em nivel académico, ¢ semelhante a da Serasa”.

Nesse sentido, levando em consideragdo os Quartis, temos conforme Figuras 02 e 03:



19} sg_mmdmo inT.erRnacionaljne]
InTegracaojejnesenyvolvimenrtolregional

L neJo2lalou]nelseTemBRroJDe}20i3]
cenTRo De convencoes — ponTa porad — ms

Para indices QUANTO MAIORES, MELHOR:

Figura 02: Conceitos para os quartis

1° Quartil 2° Quartil 3° Quartil 4° Quartil

Deficiente Razoavel Satisfatorio Bom

Fonte: o Autor

Para indices QUANTO MAIORES, PIOR:
Figura 03: Conceitos para os quartis

1° Quartil 2° Quartil 3° Quartil 4° Quartil

Bom Satisfatorio Razoavel Deficiente

Fonte: o Autor

Retornando & analise, o indice de Liquidez Corrente (esse indice tem por principio: QUANTO
MAIOR, MELHOR) da empresa selecionada que corresponde a 1,28, e esta posicionado no 3°
Quartil, portanto, serd conceituado como satisfatério.

3.2 Construcao de padrdes com Decis

Por outro lado, se a opc¢éo for pelo emprego de decis para a construcdo dos indices-padrdo de
um determinado setor ou ramo de atividade, tem-se a seguinte sequéncia de procedimentos:

a) tomando um conjunto de indices de Liquidez Corrente de empresas de um determinado
setor, conforme Quadro 03:

Quadro 03: Indices de Liquidez Corrente

0,61 0,90 1,25 1,58 1,20 1,28 1,36
1,48 1,46 0,80 0,60 0,68 el 0,70
0,76 2,10 1,52 1,61 1,92 0,84 1,00
0,94 0,99 0,95 2,46 0,50 2,36 0,55
0,52 2,20

Fonte: Marion (2001, p. 261)

b) a seguir, da mesma maneira, organizam-se o0s indices em ordem crescente de grandeza,
conforme dispostos no Quadro 04:

10
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Quadro 04: Ordenacéo dos indices de Liquidez Corrente

1° 2° 3°
0,50 0,52 0,55 1/10 dos indices
0,60 0,61 0,68 1/10 dos indices
0,70 0,76 0,80 1/10 dos indices
0,84 0,90 0,94 1/10 dos indices
0,95 0,99 1,00 1/10 dos indices
1,20 1,25 1,28 1/10 dos indices
1,36 1,46 1,48 1/10 dos indices
1,52 1,58 1,61 1/10 dos indices
1,92 2,10 2,20 1/10 dos indices
2,31 2,36 2,46 1/10 dos indices

Fonte: Adaptado de Marion (2001, p. 261)

c) O passo seguinte é encontrar os decis e a mediana do conjunto.

Por definicdo, o 1° decil é o valor que deixa 10% dos elementos do conjunto abaixo de si e
90% acima. Esse tal conjunto tem 30 elementos, o 1° decil deixa trés elementos (1/10) abaixo
de si e 27elementos acima.

Neste exemplo, utiliza-se 0 3° elemento que, aqui, é o indice 0,55. O préximo elemento, o
indice 0,60 que é o quarto da sequéncia, inicia o 2° decil. Dessa forma, o divisor entre 0 1°e 0
2° decil sera determinado pela média entre o Gltimo elemento do primeiro decil e o primeiro
elemento do segundo decil. Entéo:

0,55+0,60 0,58

Assim, todos os indices inferiores a 0,58 estdo contidos no primeiro decil, o que significa que
10% das empresas objeto da pesquisa possuem os piores indices de Liquidez Corrente.

A seguir, Quadro 05 com o calculo dos decis:

Quadro 05: Célculo dos decis

1° Decil 0,58 Meédia entre 0,55 e 0,60
2° Decil 0,69 Meédia entre 0,68 e 70

3° Decil 0,82 Média entre 0,80 e 0,84
4° Decil 0,95 Média entre 0,94 e 0,95
59 Decil 1,10 Média entre 1,00 e 1,20
6° Decil 1,32 Meédia entre 1,28 e 1,36
7° Decil 1,50 Meédia entre 1,48 e 1,52
8° Decil 1,77 Meédia entre 1,61 e 1,92
9° Decil 2,26 Meédia entre 2,20 e 2,31

Fonte: Adaptado de Marion (2001)

Com base nos dados obtidos, demonstram-se as posicdes das medidas estatisticas em relacéo
aos elementos desse conjunto, conforme Quadro 06:

11
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Quadro 06: Decis

1° Decil | 2° Decil | 3° Decil | 4° Decil 59 Decil 6° Decil | 7° Decil | 8° Decil | 9° Decil
(Mediana)

Fonte: o Autor

Verifica-se que para cada decil corresponde de 10% do conjunto da amostra dos indices de
Liquidez Corrente empregada, o 5° decil corresponde ao indice-padrdo que, neste caso, € a
mediana. Observar que o 5° decil ocupa a posi¢édo central.

Para completar a sequéncia, deve-se atribuir conceitos para os indices em funcéo da posicdo
que ocupa em relacdo aos indices-padrao.

Para atribuir os conceitos para os indices em funcdo da posicdo que ocupa em relacdo ao
padrdo, foi adaptado o modelo desenvolvido por Matarazzo (1998, p. 215), conforme Figuras
04 e 05, a sequir:

Para indices do tipo: QUANTO MAIOR, MELHOR.

Figura 04: Conceitos atribuidos aos indices quanto maior, melhor.

1° 2° 3° 4° [ndice-Padrao 6° 7 8° 90
Piso  Decil Decil Decil Decil (Mediana) Decil Decil Decil Decil Teto
Péssimo/Deficiente Fraco/Razoavel Satisfatorio Bom Otimo

Fonte: Adaptado de Matarazzo (1998, p. 215)

Para indices do tipo: QUANTO MAIOR, PIOR.

Figura 05: Conceitos atribuidos aos indices quanto maior, pior.

10 20 30 4° [ndice-Padrdo 6° 7° 8° 9o
Piso  Decil Decil Decil Decil (Mediana) Decil Decil Decil Decil  Teto
Otimo Bom Satisfatorio Razoavel/Fraco ' Deficiente/Péssimo

Fonte: Adaptado de Matarazzo (1998, p. 215)

12
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Resumindo, para a construgdo dos indices-Padrdo deve-se obedecer a seguinte sequéncia de
procedimentos:

a) determinar um ramo de atividade;

b) separar as empresas do ramo, ou as mais representativas;

c) de cada empresa do ramo, calcular os indices financeiros desejados;

d) os indices obtidos devem ser dispostos em ordem crescente de grandezas;
e) calcular os decis; e

f) os indices-padrdo sdo dados pelos decis.

4 Utilizacéo dos padroes

Tomando como exemplo os dados do Quadro 04, procede-se a avaliacio do indice de
Liquidez Corrente de determinada empresa de um segmento qualquer, conforme Quadro 07:

Quadro 07: Classificacdo dos Indices de Liquidez Corrente

1° 2° 3° 40 5° Decil 6° 7° 8° 90
Decil | Decil | Decil | Decil Decil | Decil | Decil | Decil
Liquidez
Corrente 0,58 0,69 0,82 0,95 1,10 1,32 1,50 1,77 2,26
Classificacdo Deficiente Regular Satisfatorio Bom Otimo

Fonte: o Autor

Considerando hipoteticamente que o indice de Liquidez Corrente da empresa objeto da
avaliacdo for igual a 1,12, entdo com base no modelo de classificacdo acima, o indice esta
classificado como satisfatorio. Caso outra empresa do mesmo segmento apresente 0 mesmo
indice igual a 0,70, estaria classificado como deficiente. Da mesma forma se procede para
qualquer empresa semelhante ou do mesmo ramo de atividade, bem como para qualquer
indice selecionado e calculado.

Portanto, como se observa, comparar uma empresa com outras do mesmo ramo de atividade,
ou empresas semelhantes, torna-se uma tarefa relativamente simples com o uso dos indices-
padrdo, construidos conforme demonstrado neste trabalho.

Dessa forma, destaca-se a grande utilidade do uso dos padrbes tendo em vista que 0s mesmos
levam a uma medida objetiva de comparacdo, eliminando a subjetividade a que esta sujeita 0
analista, como por exemplos, atribuir conceitos de créditos diferentes para empresas com a
mesma classificacdo nos indices ou na coeréncia na apreciacao de riscos.

4 Concluséo

Os resultados desse trabalho apontam a validade dos padrfes na avaliacdo de empresas,
porque o processo de analise das demonstracOes contabeis, isoladamente, ndo revela a
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situacdo econdmica e financeira da empresa analisada, fazendo-se necessérias as comparacoes
com indices de outras empresas do mesmo setor ou ramo de atividade.

Ficou evidenciado que indices-padréo é um referencial de comparagéo, pois permite comparar
um indice de uma determinada empresa com o indice-padrdo, o qual indicard se a empresa
objeto da anélise esta de acordo, melhor ou pior do que o referencial.

PadrGes aplicados na comparacdo ou avaliacdo de qualquer empresa torna a tarefa
relativamente fécil para o analista ou qualquer outro usuério, além de permitir uma medida
objetiva de comparacdo, eliminando o subjetivismo em qualquer analise.

Portanto, o presente trabalho revelou-se util a medida que demonstra como construir 0s
padrdes com o uso da estatistica descritiva, bem como utiliza-los nas avaliacGes.
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